Mindre éin ett ar efter star-
ten lanserar addXtra Of
Sweden ABi Halmstad en
forsta produktgrupp med
"smarta prylar”.

-Idén ar glasklar, vi vill
forenkla vardagen for sa-
vil gammal som ung. Och
det vill vi géra genom att
utveckla funktionella
produkterilickerdesign,
produkter som ska siljas
ibutikeroch vianiitet och
pa sa vis bli tillgdngliga
for alla, forklarar foreta-
garna Anneli Liikane och
Karin Almeby.

Produktfamiljen Oppna, besta-
ende av fyra snyggt forpackade
produkter som underléttar 6pp-
nandet av burkar, flaskor med
mera, dr det forsta konkreta
resultatet av de bada foretagar-
nas utvecklingsarbete.

* - —Iskapandet av Oppna harvi
tagit hjilp av extern expertis
béade vad giller konstruktion och
design. Via samarbete med
Spenshults reumatikersjukhus
har vi fatt en bild av vilka pro-
dukter som efterfragas.

Debada foretagarna har erfa-
renhet av savil privat som of-
fentlig sektor. Ndrmast kommer
de fran Hogskolan i Halmstad
dar Karin Almeby arbetade som
ekonom och Anneli Liikane som
projektledare for olika utveck-
lingsprojekt, bland annat inom
hilsoteknikomradet.

God design
och tillginglighet

— I mitt arbete sag jag manga
hjalpmedel som, d&ven om funk-
tionen var god, ofta var vildigt
fula. Idén viicktes att utveckla
den hir typen av vardagliga
hjédlpmedel bade vad giller funk-
tion och design.

I hiogskolemiljon har de bada
knutit till sig ett intressant néat-
verk bestdende av tekniker, de-
signers med flera.

— Dessutom kommer jag fran
en foretagarfamilj i Gislaved,
sédger Karin Almeby, och har en
hel del kontakter till exempel
med plasttillverkande industri
som hjélpt oss med prototyper
och produktion.

Hittills har olika typer av
hjdlpmedel huvudsakligen bara

funnits pa en begrinsad mark-
nad.

— Den som behéver ett hjilp-
medel vinder sig vanligen till
en hjidlpmedelscentral.

—Vianvénderinte ordet hjilp-
medel utan talar istidllet om
smarta produkter som fyller ett
behov hos alla, inte bara mén-
niskor med funktionsnedséatt-
ning. Darfor satsar vi inte bara
pa funktion, design och snygga
forpackningar —vara produkter

ska ocksé vara latta att fa tag i,
forklarar Anneli Liikane.

Soker na ut

pa bred marknad
For att na ut pa en bredare
marknad deltog addXtra nyli-
gen i Formex, Skandinaviens
storsta méassa for design, inred-
ning, presentartiklar och dylikt.
— Vara produkter ska finnas
lattillgéngliga i butiker som t ex

Duka och Ahléns och vi menar,
att enkla, funktionella prylar
som dessutom &r ldckert for-
packade och lampliga att ge bort
som presenter tilltalar alla ald-
rar.
— Pa sikt tror vi dessutom
starkt pa forsdljning éver Inter-
net. Kopbeteendena forindras
och via nitet nar vi en yngre
malgrupp, forklarar Karmm Al-

meby.
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